Politica di sviluppo sostenibile ISO 20421
Ferrari Challenge Europe 2023

Il Ferrari Challenge & il campionato monomarca piu longevo della storia della Casa di
Maranello. Fondato nel 1993, rappresenta una delle guattro serie del Ferrari Challenge,
quella europes, a cui si affiancano

Nord America, Regno Unito e Giappone. Ogni serie & divisa in quattro categorie principali: il
Trofeo Pirelli, il Trofeo Pirelli Am, la Coppa Shell e la Coppa Shell Am, basate sul livello di
competitivita dei pilofi.

La 31® stagione del campionato europeo si compone di sefte weekend di gara, da aprile a
ottobre, in sette circuiti differenti: Circuito Ricardo Tormo (VValencia - Spagna), Misano World
Circuit Marco Simoncelli (Misano - Italia), Red Bull Ring (Spielberg - Austria), Circuit de la
Sarthe (Le Mans - Francia), Autddromo do Estoril (Estoril - Portogallo), Gircuit de Spa-
Francorchamps (Francorchamps - Belgio) e Finali Mondiali al Mugello Circuit (Mugello - Italia).

Ferrari N.V. ha redatto una strategia di sostenibilita, che identifica le principali sfide per
I'Azienda in cingque aree di azione fondamentali per lo sviluppo sostenibile.

4. SUPERARE LE ASPETTATIVE

Guidare I'innovazione fecnologica perseguendo I'eccellenza nel design e nell’artigianalita
per alimentare la passione dei nostri clienti e fan.

2 PROMUOVERE IN MODO PROATTIVO UNA GOVERNANCE BASATA SULLE BEST
PRACTICE
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Mantenere i sistemi di corporate governance e di gestione del rischio di Ferrari in linea
con i migliori standard per garantire un comportamento etico, offrendo allo stesso
tempo rendimenti elevati e sostenibili ai nostri azionisti.

3. ESSERE L'AZIENDA AMBITA

Garantire un ambiente di lavoro inclusivo, educativo e stimolante che consenta a tutti di
esprimere la propria passioneg, creativita e talento.

4, RIDURRE L'IMPATTO AMBIENTALE

Aumentare la consapevolezza ambientale per definire e atfuare continuamente
programmi e attivita.

5. CREARE E CONDIVIDERE VALORE CON LA COMUNITA

Incoraggiare collaborazioni strategiche e la creazione di esternalita positive per tutti gli
stakeholder.

Pertanto, in continuitd con l'impegno verso lo sviluppo sostenibile impostato dalla casa
madre, Ferrari S.p.A. - Ente Attivita Sportive GT ha deciso di adottare peril Ferrari Challenge
Europe 2023 un sistema di gestione sostenibile nella forma piti chiara e riconosciuta a livello
internazionale, offenendo la certificazione I1ISO 20121, lo standard internazionale per la
gestione sostenibile degli eventi.

Tale decisione porta all’attuazione dei valori e intfenti promossi dallo standard 1ISO 20121 e
fondanfti di questa politica, guali:

. Gestione responsabile,

° Inclusivita e accessibilita,
° Integrita,

° Trasparenza,

° Partecipazione,

° Eredita.

Ferrari S.p.A. - Ente Affivita Sporfive GT intende valorizzare ulteriormente il Ferrari
Challenge Europe 2023 dal punto di vista della sostenibilita stimolando ogni possibile azione
nel breve, medio e lungo termine per ridurre gli impatti ambientali g, allo stesso tempo,
valorizzare le ricadute sociali ed economiche prodotte dal campionato. Questo include
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un'importante atrenzione al coinvolgimento di tuffi gli stakeholder, ovvero personale
Ferrari, fornitori, circuiti, tfeam, dealer, spettatori, nonché le comunita locali in cui si
svolgono gli eventi.

In quest'ottica, Ferrari S.p.A. — Enfe Attivita Sportive GT, nella progettazione e realizzazione
del Ferrari Challenge Europe 2023, si impegna a:

o Rispettare i principi fondamentali dello sviluppo sostenibile e contribuire al
raggiungimento degli obiettivi indicati dalle Nazioni Unite (UN SDG - Sustainable
Development Goals);

. Progettare il campionato tenendo in considerazione i principi e valori gia sopra
elencati (gestione responsabile, inclusivita e accessibilita, integrita, trasparenza,
partecipazione, eredita);

. Sensibilizzare e coinvolgere ftuffi gli stakeholder sul tema della sostenibilita
ambientale, economica e socialg;

. Minimizzare i consumi e promuovere 'economia circolare;

o Indirizzare i fornitori verso scelte e comportamenti sostenibili;

. Promuovere un‘ampia e aggiornara informazione sui temi di sostenibilita;

. Migliorare I'impatto direfto e indiretto esercirato sul tessuto economico;

. Creare un contesto inclusivo e rispeftoso delle diversita.

. Garantire il rispetto delle norme vigenti in materia di ambiente, salute, sicurezza e
lavoro.

Ferrari S.p.A. — Ente Aftivitd Sportive GT implementa i principi enunciati nella presente
Politica di Sviluppo Sostenibile ISO 20121 attraverso un piano strategico di obiettivi e azioni,
garantendo cosi un approccio coerente e integrato alla sostenibilita ambientale, sociale ed
economica.

Ferrari S.p.A.

Direzione Commerciale e Marketing
Head of GT Sporting Activities
Antonello Coletfta
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